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Guide pratique du négoce

La stratégie et le mix marketin9

., - En fonction du réle de la catégorie, il est essentiel de définir une
stratégie marketing et une structure d’offre adaptées pour atteindre

les objectifs commerciaux.

Comment s'en servir?
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L’assortiment
Construire une gamme
adaptée aux attentes des clients.
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Cette démarche synchronise objectifs commerciaux et moyens déployés, avec un suivi via tableau de bord et
des actions correctives si nécessaire. Le service achats traduit les besoins en cahier des charges et mobilise les

ressources fournisseurs pour maximiser ventes et marge.
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